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·行业动态·
“纺织之光”２０１８ 年度中国纺织工业
联合会科学技术奖评审结果出炉

２０１８ 年 ８ 月 １５ ～ １７ 日，“纺织之光”２０１８ 年度中

国纺织工业联合会科学技术奖评审会在武汉召开，本
次会议由中国纺织工业联合会科学技术奖励办公室组

织。 中国纺织工业联合会科技发展部主任彭燕丽、纺
织之光科技教育基金会常务副理事长叶志民出席了会

议，中国工程院院士孙晋良、蒋士成、俞建勇等来自全

国高等院校、科研院所、企业和行业协会的 ４８ 名专家

参加了评审会。
本年度纺织科技奖共受理申报项目 １８４ 项，经网

络初评、会议复评，评审委员会建议“纺织之光”２０１８
年度中国纺织工业联合会科学技术奖授奖项目共 １１６
项，其中一等奖 １６ 项、二等奖 ４８ 项、三等奖 ５２ 项。

公平、公正、科学一直是纺织科技奖坚持的原则。
为进一步优化评审办法和评审程序，提高评审工作效

率，今年纺织科技奖在评审方式上延续网络评审环节，
先后有 ８０ 多名专家参与了评审工作。 评审工作分为

纺织组、化纤产业用组、染整组、机械自动化、标准软科

学组 ５ 个大组、９ 个小组进行。 每个专业小组的专家

在会前都认真审阅了本小组的项目申报材料，使得会

议复评讨论更加充分，建议授予一等奖的项目全部进

行了现场答辩。 纺织之光科技教育基金会主席团代表

受邀全程旁听了评审会。
中国纺织工业联合会科学技术奖旨在奖励在全国

纺织行业基础研究、技术创新、科技成果推广及产业化

等方面做出突出贡献的单位或个人，科学技术奖设一

等奖、二等奖和三等奖 ３ 个奖项。 中纺联将为获奖项

目颁发奖励证书，并从获得一等奖的项目中择优推荐

国家科学技术奖；纺织之光科技教育基金会将为获得

２０１８ 年度中国纺织工业联合会科学技术奖一等奖和

二等奖的项目完成单位颁发奖金。 （中国纺织）

东方国际集团创新转型“再出发”
“三枪”“海螺”“钟牌 ４１４”，这些在国内市场享有

盛誉的老品牌，都出自于东方国际集团麾下。 ２０１７ 年

８ 月 ３１ 日，具有 １５０ 年历史的上海纺织集团和近 ７０
年外贸历史的原东方国际集团联合重组，成立东方国

际（集团）有限公司。 这个肩负着“全球布局、跨国经

营”使命的新集团，将在创新转型的推进过程中，如何

引领传统产业转型升级？ ８ 月 ２２ 日，东方国际（集团）
有限公司党委副书记、总裁朱勇来到 ２０１８“对话上海

国企领导”全媒体大型访谈现场，畅谈新集团在践行

国资国企改革中收获的经验。
推进渠道新模式 打造打响“上海购物”品牌

东方国际集团拥有在国内市场享有盛誉的“三
枪”“菊花”“海螺” “民光” “凤凰”等知名老品牌。 在

世界品牌实验室公布的 ２０１７ 年中国最具价值品牌排

行榜中，“三枪”与“海螺”的品牌价值分别为 ４９．１ 亿

元人民币和 ４７．５ 亿元人民币。 “通过新开、翻新、扩
改，三枪生活馆新模式店规模已达到 ９３６ 家，结合三枪

生活馆建设，海螺与民光也跟随三枪生活馆的业务拓

展，覆盖到了全国各主要省市。”朱勇说。
朱勇介绍，集团掌控着由 ８ ０００ 多个营销网点组

成的庞大内销网络，产品遍布国内中高档百货商场、专
卖店及超市连锁，内衣营销网络被摩根斯坦利评估为

“中国内衣市场最完善的营销渠道”。 “在品牌并购方

面，我们积极寻找与各品牌现有业务相关联的战略合

作项目，推进品牌收购兼并，收购了女子内衣品牌“百
利安”，进一步丰富了三枪内衣品牌群。”朱勇告诉记者。

除了以上这些老品牌，东方国际集团还推陈出新

了 ＰＲＯＬＩＶＯＮ、衣架、Ｌｉｌｙ 等一批新品牌，受到年轻顾

客欢迎。 目前，ＰＲＯＬＩＶＯＮ 门店总数已达到 ３５ 家，终
端分布区域也从上海、江苏、山东等区域拓展到重庆等

中西部区域。 衣架品牌成功抢占国内轻奢中淑装市

场，目前店铺数累计达 ８６ 家，门店遍布一二线重点购

物中心。
以进口博览会为契机 打响“上海服务”品牌

据朱勇介绍，在进口博览局和市商务委的指导下，
集团举全集团之力对接、服务进博会，成为进博会官方

授权的招商合作伙伴和综合贸易服务商，“集团已向进

博局推荐签约净面积 ７ ７３５ ｍ２（展位面积约 １７ １００ ｍ２），
签约客户 １０５ 家，推荐 ２７ 个国家和地区的签约客户

１０５ 家（包括医科达、联合利华、富士康、美国 ＵＬ 等

１０ 家世界 ５００ 强和行业龙头）。”
朱勇还透露，集团已与黄浦、长宁等区签署战略合

作协议，与中行、建行等金融机构建立了战略合作关

系。 集团下属 ２ 家位于市中心的企业被认定为“６ 天＋
３６５ 天”进口商品交易平台。 集团在元中大厦建设的

东方国际进口商品国别展销中心投入试运营。 ２０１８
年，集团给自己定了一个“小目标”：“进口增量确保

２０％，力争 ４０％；进口绝对额确保 ３０ 亿美元，力争

３５ 亿美元。”
东方国际集团拥有水陆空多领域、多行业的经营
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资质，构建了覆盖全国多个区域的物流业务渠道网络

布局。 朱勇介绍：“由集团牵头筹备‘综合贸易服务商

联盟’，整合贸易、物流、金融等行业龙头企业资源，制
定报关、报检、物流、搭建、贸易对接、商旅服务等‘一
站式’服务方案，为进博会的展商、采购商提供全方

位、多角度的服务。”
以文博文创为抓手 打响“上海文化”品牌

由东方国际集团承办的“上海时装周”经过 １５ 年

运作，已经跻身世界五大时装周行列，成为了上海的一

张名片。 近年来，上海时装周分别与米兰、巴黎、伦敦、
东京等时装周签订了战略合作协议，并与纽约时装周

建立了联系。 据统计，上海时装周每年两季发布作品

达到 ２００ 场，参与活动总人数超过 ２０ 万人次，１５０ 家

国内外媒体宣传时装周，辐射面达 ３ 亿人群，吸引了国

际买手、时尚经纪人、国际知名设计师、国际时尚媒体

关注，扩大了国际影响力，形成了新的发展资源。
在发挥文化创意产业先发优势的同时，东方国际

集团也在加快成为中国最具影响力的时尚产业综合配

套服务商，提升时尚园区内涵，搭建文化创意产业公共

服务平台。 集团已经打造了一系列城市时尚地标，已
建成 Ｍ５０、尚街 Ｌｏｆｔ、上海国际时尚中心等 ６０ 多个时

尚创意园区，总面积 １８０ 万 ｍ２，园区建设和体量达到

全国第一。 朱勇透露，“未来三年，集团将进一步打造

时尚园区创新模式，建成一批新的知名时尚产业集聚

地，实现园区 ４．０ 升级发展。”
通过输出 Ｍ５０ 文创园区的运作模式，东方国际集

团在绍兴打造了“水街壹号”文创园，使文创产业走出

上海，时尚文化生活理念辐射至长三角，得到当地政

府、社区的高度好评。
“改革开放再出发新征程上铸品牌———２０１８ 对话

上海国企领导”全媒体大型访谈由上海市国资委党

委、上海市国资委指导，新华社中国经济信息社、新华

每日电讯、新华网、东方广播中心联合主办，新华社客

户端、中国金融信息网、金融世界、第一财经、东方网提

供媒体支持。 月星集团全程支持。 （东方网）

·会展信息·
２０１８ 中国国际纺织机械展览会

暨 ＩＴＭＡ 亚洲展观众邀请之走进印度
２０１８ 年 ６ 月 ２３ ～ ７ 月 １ 日，中国国际纺织机械展

览会暨 ＩＴＭＡ 亚洲展览会主办方派专人赴印度进行了

为期八天的路演推介活动。 此次路演活动主要集中在

Ｔｉｒｕｐｕｒ、Ｃｏｉｍｂａｔｏｒｅ、Ｓｕｒａｔ、Ｐａｎｉｐａｔ 及 Ｌｕｄｈｉａｎａ 等印度

有代表性的纺织地区，共邀请当地相关商协会代表以

及纺织企业业主 ３００ 余人参加。
连续几届展会中，纺机展主办方多次前往印度进

行展会相关推广活动，并取得了明显的成效。 近五届

纺机展印度观众数量均排名第一，占当届海外观众总

体数量的百分比均保持在 ２０％左右。
印度纺织产业的发展速度迅猛，其纺织行业对该

国工业生产总值的贡献率已达 １４％。 ２０１７ 年我国对

印度纺织机械出口额为 ６． ７９ 亿美元， 进口额为

４ ８１５．７３万美元，基本呈现逐年稳步上升趋势。 目前，
印度纺织服装行业是其国内重点扶持的行业之一，具
有很大的就业和出口潜力。 印度纺织行业吸纳就业超

过 ３５００ 万，对该国的就业贡献仅次于农业。 预计到

２０２０ 年，印度年均纺织行业产值将超过 ２ ２００ 亿美元，
世界纺织服装贸易份额占有率力争到 ２０２０ 年达到 ８％。

印度是继中国和美国之后的世界第三大产棉国，
也是全球最大的黄麻生产国、第二大生丝生产国。 是

世界上第五大合成纤维生产国，原材料供应较为充足。
目前印度的棉纺设备大多以印度 ＬＡＫＳＨＭＩ 公司生产

的设备为主，其次为特吕茨勒、立达等，设备机型较统

一，设备先进，自动化程度高。
今年展会路演在 Ｔｉｒｕｐｕｒ、Ｃｏｉｍｂａｔｏｒｅ、Ｓｕｒａｔ、Ｐａｎｉ⁃

ｐａｔ 及 Ｌｕｄｈｉａｎａ 五个城市开展，其中 Ｓｕｒａｔ 属于印度西

部古吉拉特邦港口城市。 化纤领域比较发达，但目前

处于受到工资上涨与劳工短缺困扰的状态；Ｔｉｒｕｐｕｒ、
Ｃｏｉｍｂａｔｏｒｅ 均属于印度南部地区，纺纱行业最为发达，
但目前由于中国棉花政策改善，加之政府补贴力度不

足，该区域行业运行遇到一定困难；Ｐａｎｉｐａｔ、Ｌｕｄｈｉａｎａ
属于印度北部地区，针织与纺纱工业为当地重点行业，
尤其是 Ｌｕｄｈｉａｎａ 区域，对中国的针织机械设备十分青

睐，推介会场面最为火爆。
针对印度纺织产业及企业当前的发展需求，展会

主办方进行了有针对性的参展产品、技术等方面的介

绍。 参会代表对纺机展给予高度肯定，纷纷表示一定

要到场参观学习，寻找适合企业自身的设备。
目前，展会主办方针对海内外专业买家的组织工

作已经开始全面启动。 在海外观众的邀请上，主办方

不仅与全球 ５０ 余家专业媒体合作，发布展会消息，投
放大量宣传广告外，还同重要纺织生产国以及国内的

专业协会和一些中介组织达成一致，这些专业协会及

代理组织已经开始在当地启动专业买家的组织推介活

动。 目前，主办单位已陆续在印度、巴基斯坦、越南等

纺织生产国开展观众推介活动。
有关展会详情，可登录展会官方网站 ｗｗｗ．ｃｉｔｍｅ．

ｃｏｍ．ｃｎ 或 ｗｗｗ．ｉｔｍａａｓｉａ．ｃｏｍ 查询。
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